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Streszczenie: 
W niniejszym artykule zaprezentowana została analiza strategii biznesowych. W pierwszej kolejności 
przedstawione zostały pojęcie oraz istota zarządzania strategicznego, a także myślenie strategiczne. 
Następnie omówiono najefektywniejsze strategie globalnych marek, poprzez dokonanie analizy strategii 
biznesowych firm Apple i Google. Przedstawiono historię powstania oraz proces budowania marki. 
W artykule omówiono także relacje z klientami Apple i Google. 
 
Abstract: 
The subject of this article is an analysis of business strategies. In the first part the concept, essence of 
strategic management and strategic thinking were presented. Then there were the most effective 
strategies of global brands discissed. The author focused on the analysis of the business strategies of Apple 
and Google, especially in the area of the story of the beginning and brand bulding. The article also presents 
Apple`s and Google`s activities within customer relationship. 
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